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Le porc québécois mise sur
la qualité a ’'international

PAR FRANCOIS NORMAND

Réagissant 2 la stagnation de ses marges,
U'industrie porcine québécoise entame une
petite révolution. Elle exportera davantage
de produits haut de gamme et révisera

de fond en comble son mode de fonction-
nement pour réduire ses colts et
augmenter sa productivité.

Finie I'époque ol elle pouvait accroitre ses
exportations grice A un faible taux de change
et a des intrants (mais, énergie, etc.) bon
marché. Aujourd’hui, le huard est A parité avec
le billet vert et les cours des denrées et
de Pénergie se sont envolés en raison de la
demande dans les pays émergents. C'est dans
ce contexte de crise que la Fédération des
producteurs de porcs du Québec (FPPQ) met
en place sa nouvelle stratégie.

«Nous voulons ennoblir le porc québécois,
explique David Boissonneault, président de
la FPPQ. Sur les marchés étrangers, nous
souhaitons viser des marchés de niche au lieu
des approvisionnements de masse.»

Certains producteurs québécois pourraient
par exemple s'inspirer des producteurs euro-
péens, qui commercialisent des charcuteries
abase de porc.

Entrevue avec «le professeur

bonheur», Tal Ben-Shahar

Ce sont les abattoirs.comme Olymel qui
commercialisent le porc. La FPPQ souhaite
que, sur les marchés d’exportation, ces agents
commerciaux présentent et vendent le porc

québécois comme une viande de qualité, qui -

respecte des normes élevées en matidre de
salubrité et de développement durable.

La demande de produits de niche (diversi-
fiés et de qualité) est forte en Corée du
Sud, au Japon et aussi en Chine, ol la classe
moyenne et les riches désirent manger de
meilleurs aliments. Le département de 'Agri-
culture des Etats-Unis (USDA) estime quela
consommation de porc en Chine augmen-
tera de 4% en 2012, pour atteindre 51,5 millions
de tonnes. Selon I'USDA, les importations
de porc continueront aussi d'augmenter en
raison d'une «forte demande» en Chine.

Couper dans le gras
Parallélement 3 son repositionnement, I'in-
dustrie québécoise veut couper dans le gras

de ses processus, et ce, méme si les produc- -

teurs québécois sont déja parmi les plus
efficaces du monde.

Par exemple, I'industrie veut améliorer
la santé des porcs durant leur croissance.
Des vétérinaires pourront conseiller les pro-
ducteurs, qui devront investir pour améliorer

($/200 kg)

les affaires | 23

Desjardihs s'installe
a Paris

Source : Fédération des producteurs de porcs du Québec

'environnement des porcheries. Car soigner
un animal malade entraine des cofits supplé-
mentaires. «Jusqua 10$ sur un cofit de pro-
duction total qui oscille entre 180 et 200 par
porcy, précise David Boissonneault.
Lindustrie porcine essaie aussi de réduire
les pertes en évitant d'abattre des pores qui
ne sont pas A jeun, car le grain est un intrant
cofiteux. La FPPQ ne dispose pas encore de
statistiques sur les économies générées.

Enfin, pour limiter l'effet des fluctuations des
prix des grains et du taux de change, les pro-
ducteurs pourront, dans les prochains mois,
bénéficier d'un programme dela FPPQd’achat
de contrats A terme 3 la Bourse de Chicago.
Ces outils financiers permettent de geler
durant un certain temps la valeur d’'une mar-
chandise. La FPPQ a choisi cette Bourse amé-
ricaine, car c'est sur ce marché que sont fixés
les prix des denrées en Amérique du Nord. m
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NI HAO! EXPORTER EN CHINE? TRANSFORMEZ LES RISQUES EN DE BELLES  #

RECOMPENSES AVEC U'AIDE D'EDC.

En 2010, le Canada a exporté des biens d’une valeur d’environ 12,9 milliards de dollars vers

la Chine, notre troisi¢me marché d’exportation. Malgré sa complexité, le marché chinois - Ja
deuxidme économie du monde - offre des débouchés prometteurs. Vouis souhaitez profiter de
ce dynamisme, mais vous ne savez pas par oll commencer? Exportation et développement
Canada (EDC) peut vous y aider. Notre guide gramit Faire affaire en Chine renferme des trucs.
conseils et renseignements qui vous aideront 3 déterminer si vous étes prét 4 braver le dragon!

Avec des représentants A Beijing et 2 Shangha, EDC peut aider les enueprises canadiennes
songeant 3 s'implanter sur le marché chinois. Aimeriez-vous étre du nombre?

) Téléchargez le guide Faire affaire en Chine. www.edc.ca/guidechine

~EDC
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Un mende dopportunités a saisir -



